20 | Tendencias

ELMERCURIO DE VALPARAISO| Sdbado 16 de febrero de 2019

@EMPRESAS Y NEGOCIOS

90 3 PONTIFICIA
g@ UNIVERSTDAT
g @= CATOLICA pe
Ny VALPARAISO
Escuela de Negocios y
Economia PUCV

Opinion

JUAN GRAFFIGNA

BORDIGONI |

Académico, Escuela de
Negocios y Economia,
PUCV

Reforma
Tributaria

Los principales cam-

biosdela ReformaTri-

butaria propuesta por
el actual Gobierno se basan
en las siguientes iniciativas:
A)Unatasa de impuesto
tinicodel 27% para todas las
empresas, bajo el principio
de integracion total. Los
propietarios de estas em-
presas tributaran en base a
retiros efectivos. Se excep-
tiian de este sistema las em-
presas calificadas como PY-
ME, las cuales tributardn so-
bre una tasa del 25%.
B) Define la utilizacion

obligatoriadelaboleta elec-

tronica.

C) Equipara la carga tri-
butaria para empresas que
venden o prestan servicios
en forma digital.

El objetivo de estas me-
didas serfa lograr que la tri-
butacion sea mas sencilla
para las empresas, particu-
larmente en el caso de las
pequefios y medianas, de
forma que puedan enten-
der el sistema y cumplir con
sus obligaciones en tiempo

y forma, generando equi-

dad wibutaria entre quienes
operenen la economia con-
vencional y en la digital.

En mi opinion, la refor-
maadolece de medidas que
reduzcan la desigualdad en
nuestra sociedad, como po-
dria ser el establecimiento
de unimpuestoa lariqueza
o a las utilidades excesivas.
Por ejemplo, la iniciativa
gravaria actividades como

Uber y Nexflit, altamentein-

tensivas en nuevas tecno-
logias, pero no afecta sig-
nificativamente las gran-
des utilidades que generan
los sectores rentista, ex-
tractivos y financiero, co-
mo las AFP, ISAPRE, Mine-
ria Privada y Bancos, lo cu-
al puede ser un contrasen-
tido en un pais donde la
inequidad es una de sus
grandes debilidades. 3
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CHILE ES AJ\IFITRIC)N DE APEC 2019,
PERO ¢QUE ES APEC?

ECONOMIA: Su objetivo es alcanzar el libre comercio en el drea para el aiio 2020.
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hile es anfitrién de APEC
C durante el presente aiio,

al igual que lo fue en el
afio 2004, Hay muchas noti-
cias e interés Regional por las
reuniones que se realizaran en
el pais, durante el afio 2018 se
hicieron una serie de reunio-
nes regionales, las cudles en la
Region de Valparaiso tuvieron
amplia cobertura mediatica.
Pero, ¢realmente se sabe que
es APEC? Hay mucho que decir
atn para tener cabal conoci-
miento de este foro que tiene
una Secretaria con un staff de
un poco mas de 50 personas,
varios de ellos diplomaticos
asignados temporalmente por
las diferentes economias que
lo componen, cuya sede cen-
tral se encuentra en Singapur,
Suinfraestructura no contem-
pla espacio para las reunio-
nes, Por eso, las reuniones de
APECse desarrollan en un pa-
is anfitrion.

OBJETIVO Y VALORES APEC

Asia Pacific Economic Coope-
ration, es un foro orientado a
mejorar el desarrollo sosteni-
ble a través de la apertura co-
mercial y el libre flujo de la in-

version. Nacio en 1989 y actual-
mente esta compuesto por 21
economias muy diversas, que
representan tres continentes y
cuyaorientacion siempre hasi-
do inclusiva, lograr mejorar
las condiciones de sus inte-
grantes aprovechando lo va-
lioso de la diversidad, desde
una mirada de igualdad de
quienes la componen y por
acuerdos consensuados.

Los valores que persigue es
trabajaren comunidad, en forma
abiertay honesta, conrespeto de
todos sus miembros y orientado
ala excelencia paramejorar lavi-
da, competencias y capacidades
de todalacomunidad.

Su mayor objetivo estd en
las metas de Bogor, que se pue-
den resumir en alcanzar libre
comercio eneldrea para el afio
2020.

:POR QUE ECONOMiAS?
Losintegrantes de APEC son 21
economias: Australia, Brunei-
Darussalam, Canada, Chile, Es-
tados Unidos de América, Fili-
pinas, Hong Kong China, Indo-
nesia, Japon, Malasia, México,
Nueva Zelandia, Paptia Nueva
Guinea, Pera, Corea del Sur,
Republica Popular China, Ru-
sia, Singapur, Tailandia, Taipéi
China y Vietnam.

Los integrantes son referi-
dos como economias porque
de este modo los representan-
tes de tres chinas pueden asis-
tiry dialogar. La Repiiblica Po-
pular China postula la idea de
una sola China, por lo que no
reconoce a Taipéi China (no se

debe decir Taiwan en APEC),
como otro pais, pero si puede
relacionarse con Taipéi como
economia porque le puede dar
una mirada de territorio.

La diversidad de APEC se
aprecia en sus integrantes. Por
ello hay una economia que es
la anfitriona y recibe todas las
reuniones de APEC de su afio.
El punto mas algido es la reu-
nién de los lideres, donde es
tradicional que se saquen una
foro con una tenida tipica de la
economia duefia de casa.

TRABAJO EN EQUIPO

Los pilares de trabajo son: li-
beralizacion del comercioy la
inversion, facilitacion de ne-
gocios y cooperacion téenico
economica. Se trabaja de ma-
nera no vineculante, es decir
bajo ningtin acuerdo de libre
comercio, por ejemplo, pero
en comités, con trabajo con-
junto, con desarrollo de linea-
mientos y buenas practicas
para las diferentes activida-
desy sectores que se analizan
en el foro.

Se trabaja en comités, sub-
comités, grupos de trabajo,
didlogo de industrias, etc, Los
temas son amplios, relaciona-
dos con comercio e inversion,
pero también con ciencia,
teenologia, innovacion, finan-
Zas, temas sectoriales y trans-
versales. Para todos ellos se
retnen los expertos de todas
las economias para desarro-
llar los temas. Son alrededor
de 40 grupos. Redes de muje-
res en negocios, de movilidad

internacional para personas
de negocios y una serie de
otras dreas. Todo el trabajo
delos grupos alimenta las re-
uniones de ministros secto-
riales y la de los secretarios
de estados encargados delas
relaciones econémicos inter-
nacionales,

Adicionalmente, hay gru-
pos de empresarios (ABAC),
que junto con los ministros
encargaos de los temas de re-
laciones econdmicas interna-
cionales, se reinen con los li-
deres (presidentes, primeros
ministros, la autoridad maxi-
ma de cada economia).

CHILE EN APEC

Seincorpord en 1994 y fue an-
fitrion el afio 2004. Ademas
de participar con los expertos
en los diferentes grupos, los
seminarios, el pertenecer a
APEC le ha permitido relacio-
narse mds profundamente
con sus socios comerciales,
con muchos de los cuales hoy
en dia se tienen acuerdos co-
merciales. Las relaciones en-
tre paises y personas se pro-
fundizan y permiten el avance
econémico en un ambiente
inclusivo, de cooperacion,
consenso, diversidad, solu-
cion de problemas, de compe-
tencias profesionales, com-
promisos, aunque no sean
vinculantes, busqueda de la
excelencia y mejora de las
condiciones de vida de los ha-
bitantes de las economias de
APEC. (www.apec.org,
www.direcon.gob.cl). <1

MARKETING
4.0

hillip Kotler ofrece una
P vision clara de la evolu-
cion del concepto de
marketing, también plantea una
convivencia natural entre el
marketing offline y on-line, en-
tregando de formadetalladalos
pasos para establecer un plan de
marketing que considere el nue-
voescenario competitivo.
Ellibro tiene tres secciones
quebuscan sefialar los principa-
les cambios y tendencias en el
marketingactual, cudles son los
nuevos escenarios para el mar-
keting en la economia digital, y
qué aplicaciones y tacticas del
marketing pueden serutilizadas
enestanueva economia digital.
Un libro simple y atractivo
paraaquellos que deseen obte-
ner unavisionintegradora y ac-
tualizada de los procesos de
marketing en la nueva era del
comerciovirtual. 3
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aRed Espanolade Apren-

dizajeyServicioestd cons-

titida por una amplia
reddeinstitucionesy centrosde
educacion, difundiendo expe-
rienciasinstitucionales, publica-
clones académicasy enlaces de
interés; ademdsdela posibilidad
de conocer programas de for-
macioneintegrarseaunaintere-
sante red intermnacional.

El aprendizaje-servicio es
una propuesta educativa que
combina procesos de aprendi-
zaje y de servicio a la comuni-
dad. Se realiza a ravés de pro-
yectos donde los estudiantes se
implican para mejorar la reali-
dad de suentorno, desarrollan-
do un proyecto solidario que
pone en accion conocimientos
curriculares, habilidades, actitu-
des yvalores, enfatizando com-
petenciassocialesy ciudadanas,
iniciativa y autonomia, esfuer-
70, responsabilidad y compro-
misosolidario. 3



